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1. La grande mutation
de l'apres-querre d l'aube des années 2000
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I. Les mutations de la filiere alimentaire

~° BN La modernisation de l'agriculture

B hausse productivité et volumes

B baisse des prix relatifs des aliments

essor des inquiétudes / agriculture “chimique”
- émergence de la bio




® Moins de paysans - plus de citadins et de ruraux non agri.

- éloignement des lieux de prod.°" agricole, de la nature...
- méconnaissance des réalités agricoles

- changement du rapport a l'aliment... et a I'animal

- oubli de la valeur de la nourriture

Part de la pop.°" active agricole
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Les mutations de la filiére alimentaire

28 | 'industrialisation de l'alimentation
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L'essor des plats cuisinés
en conserve

\ M , £ Poisson a1a Bordelaise

UN REGAL
POUR PETITS ET GRANDS




1960's : la révolution de |'équipement ménager

libere la femme !



1972 : ouverture du 1¢r Mc Do a Créteil

La France : un marché tres dynamique
- pres de 1500 restaurants en 2019



81 L'essor de la grande distribution

1958 : 1er supermarché de France (Rueil-Malmaison, 92)

OULET-TURPIN gy, .
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1963 : le premier hypermarché.... du monde

Ste Geneviéve des Bois (91), 2600 m?

Caddie
Duane Hanson
1979

2019 : 2000 hypers en France
GMS : 60 % + de part de marché
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Source : Organisation mondiale d,{ commerce, Roberto GIMENO et Atelier de cartegraphie de Sciences Po, sept. 2006

http://www,wto.org @ La Documentation francaise

Le commerce des produits agricoles (2004) Source : Questions internationales n°22, nov.-déc. 2006
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/ B La tertiarisation de la société frangaise

_En%

80 77.1
Secteur tertiaire
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0 ! I
1911 1949 1973 2011

Travail moins physique
- moindre besoin de "carburant” alimentaire
- une autre perception de la "bonne alimentation”



2l Une forte augmentation du pouvoir d'achat

e 1945 > 1973 : multiplié par 3
Jean Eourastié

Les Trente Glorieuses

Introduction de Daniel Cohen

® dépenses alimentaires

- augmentation en valeur absolue
(seul.™1 % par an depuis 90's)

- mais baisse en valeur relative

Pluriel

Un phénomene universel : la loi de ENGEL

« Plus un individu, une famille, un peuple sont pauvres, plus grand est le pourcentage de
leurs revenus qu’ils doivent consacrer a leur entrefien physique dont la nourriture
représente la part la plus importante ».



/ Part de I'alimentation
’ dans les dépenses de consommation

@ . Evolution 1960 - 2017
40 B

Dép|enses: alimentaires tr#ales +de .?5 % ‘c‘: 211%
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Les années 80, c'est aussi... la précarité alimentaire

® 2017 : 14 % des Frangais sous le seuil de pauvreté (8,8 millions)

LES BANQUES ALIMENTAIRES COLLECTENT

LES 29 ET 30 NOVEMBRE

&) N

e |'obésité, un marqueur social



Bl Le vieillissement de la population

Evolution de la stucture de la population par age, en %
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® Besoins nutritionnels différents
® Attentes spécifiques : golit, texture, packaging...

® L'hypermarché, un concept adapté ?
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. La taille de la cellule familiale se réduit

% des menages
45% - T B3R
Monoparentaus
{échelle de droi I i
40% - T
+ 7.0%
-
35% S
o S = el %%
Couples avec enfants B 4 5.5%
—
30% - : ﬁff——“’ 1 5%
Couples sans nit
EE% 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 EI 1 1 1 1 1 1 1 1 1 'd‘lﬁ
FEEFIIEIEFLIEMUETEFEEEEs?
Source - Enquétes empiai, INSEE =
Confirencs die Clheiles Frois of Lbgesen / Mutilos Saetd Lol-ol -Oerosss du 17 novemiss 32011 -!jcnsnm t#ﬁi'

e Emballages monoportions

® Pratiques d'appro. et de consommation différentes
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B Une hausse continue du travail féminin

Ilustration 11 - Taux d’emploi des femmes et des hommes selon leurs caractéristiques

© en 2005 et 2015 (en %)
2005 2015
Femmes Hommes Ensemble Femmes Hommes Ensemble
Taux d'emploi des 15-64 ans 58,4 69,3 63,8 61,1 67,5 64,3
Par age
26,9 33,8 30,3 26,4 30,3 28.4
l 25-49 ans l 74,5 88,3 81,3 75,7 84,2 79.9
ans 495 58,2 53,7 L 62,4 59.7
dont 55-64 ans 35,7 415 38,5 47,0 508 48,8
Par diplome
Diplome supérieur 753 81,8 78.5 79,5 84,6 81.9
Bac + 2 76.8 82,5 79,3 789 83,3 80.8
Bac ou brevet professionnel 591 67,7 63,0 60,4 67,4 63.7
CAP, BEP ou autre diplome de ce niveau 65,6 786 731 64,2 71,8 68.5
Brevet des colléges 391 473 42.8 316 34,4 33.0
Aucun dipléme ou CEP 438 57,2 50,3 39,0 50,7 44.8
Par statut d'immigration
Immigrés 448 67,0 55,6 48,0 62,8 549
Non-immigrés 59,7 69,5 64,5 62,8 68,0 65.4
Descendants d'immigrés 56,0 60,7 58.3
Sans lien avec I'immigration 63,6 69,0 66,3
Champ : France métropolitaine, population des ménages, personnes agées de 154 64 ans.
Lecture : en moyenne en 2015, 64,3 % de |a population en dge de travailler (conventionnellement de 15 & 64 ans) est en emploi.
Note : il s'agit de I'age atteint pendant la semaine de référence de I'enquéte.
Source : Insee, sénes fmguess;rfe marché du travai, mméres Empbi.

Repris de Insee, 2017

® Moins de temps pour les courses, la cuisine...




L'urbanisation

80 % des Fr'angais vivent en zone urbaine
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Distanciation > changement du rapport a l'aliment



@ L'accélération des rythmes de vie
(= rythmes de ville)

Le temps, une denrée rare.. Comment en gagner ?
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L'évolution des mentalités

8 Un autre rapport au corps

1950 2019

® Paysans, artisans, ouvriers ® « Cols blancs »

® Corps = outil de travail ® Corps : capital social
capital santé

® bonne alimentation = ® bonne alimentation =
« abondante, rassasiante » « équilibrée »

- le culte du corps svelte



1) Lasanté : une préoccupation en hausse...
qui a envahi les assiettes

- |'essor du marché des “"aliments santé”...

stérols vigetaue qui aident s

EMEPUIRE LE &HOLESTERO_ }
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Bl Unautre regard sur |'animal

Urbanisation = les animaux d'élevage et sauvages
sortent du champ de vision

- la "référence” devient I'animal de compagnie

L' homme, un animal comme les autres ?
L'animal, un homme comme les autres ?



B La satiété, I'abondance alimentaire

® Manger a notre faim va de soi
- oubli du lien de dépendance vitale / agriculteurs

M. Serres -> “les peres nourriciers de la nation
“(...) les respecter [comme] un trésor national.”

® Vais-je manger ? > Que vais-je manger ? (OCNTI)
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2. Les mangeurs Frangais en 2019
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1. Des représentations et attitudes nouvelles

_® plus attentifs a leur alimentation

e plus exigeants

o plus pressés ("la vie au pas de course”) et versatiles

® font clairement le lien [alim.°"/ santé] (y.c. les jeunes)
et [alim.°" / environnement et climat]

® plus inquiets
e plus responsables
® plus méfiants, voire défiants

e la qualité avant le prix

® envie de découvertes, « d'expériences », d'histoires...
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Des consommateurs plus attentifs
a leur alimentation

Au cours des 3 derniéres années, avez-vous le sentiment d’avoir été plus attentif a ce que vous mangez ?
(Base totale répondants n = 4040)

Non, pas du tout attentif
3%

Oui, beaucoup plus
attentif

Sous-total NON
18%

Sous-total OUI

82%

Non, pas vraiment
attentif 15%

Oui, un peu plus attentif
50%

Obsoco, 2017



La qualité d'abord...

Aujourd’hui, dans vos achats alimentaires, vous cherchez surtout a étre..

Opinionway /Sofinscope
2017

Plus vigilant sur les prix
A1

37 7% : le prix est le 1e

critéere de choix (Kantar, 2019)
Kantar TNS, Food 360, oct. 2018

Choisissent de plus

en plus souvent
des produits
alimentaires «

Manger moins pour manger mieux haute qualité




Mais c'est quoi, pour vous un aliment « de qualité « ?

— ®  respect

Octobre 2018, CREDOC pour I'Observatoire de la qualité de FranceTV

Un vrai changement de représentations !
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2. Des attentes qui évoluent rapidement

e de l'aprés-guerre au début 1980's

_ 0

¥ peu nombreuses, et partagées par une classe moyenne
majoritaire (30 Glorieuses)

® depuis, un "éclatement” croissant

bcp plus variées et différentes selon les individus
- deS consommateurS... dont chacun est pluriel
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Les attentes en 2019 sécurité
saveur
. | praticité
S| eq””“b'e] | Attentes P
= “historiques”
bien-étre ,
animal I / sante
 identité le besoin de savoir
indiv. et coll. § ATTENTES

composition ?

i O \ rovenance ?
radition e’r] / P

.|..
?
L nouveauté ._Mmodes prod. :

v

L pr—oximi’ré ] L ocal ] [na’rur'ali’rél

humaine
25/06/2019 34




3. Des nouveaux comportements

En 2018, 57 % ont modifié leur comportement (agence Bio, 2019)

"/ V o

\

e font plus eux-mémes (cuisine, production...)

® apprentissages, collaboratif...

(ateliers cuisine, achats groupés,
supermarchés collab.s)

® recours au « digital »

- s'informer, comparer, acheter,
commenter et noter, se faire livrer... jirqison de paniers & cuisiner

e plus de produits frais / de saison / bio / locaux et CC
® moins de gaspillage

® végétalisation de l'assiette

e adoption d'un style d'alimentation personnalisé



L'essor de nouveaux styles d'alimentation

36



Ce que révelent ces attentes et comportements

1. Un besoin de réassurance

2. L'émergence d'une "éthique alimentaire”

SN K\/,/

une réflexion sur les valeurs de l'alimentation > regles
de conduite; quéte de sens, ... de “l'alimentation bonne”

3. Se "reconnecter” aux aliments et aux producteurs

4. Reprendre en mains son alimentation
choix d'un "régime”, le fait maison, la co-conception (lait...)

5. Avoir un impact sur la société, sur la planete
produits bio / locaux, lutte anti-gaspi, vrac, achats groupés...

6. Exprimer son identité (individuelle et collective)
son appartenance, sa différence



Le besoin de réassurance

. Seuls 2 8 / des francais font confiance a leur

alimentation quotidienne

* Ce chiffre tombe a 18% chez les 25/34 ans.

Source: Etude KEEDN FOOD - 11/2017

80%

59%  ___.---
60% e
o +20 pts
20%

0%
2014 2016

Source: TNS - Kantar Food360 (2016), TNS - Kantar Food360 (2014)

En 2018,74 % >

Pourcentage des
consommateurs
Jjugeant probable
le risque que les
aliments nuisent a
leur santé

“Manger est un risque (tres) important”

(CREDQOC)

Confiance du consommateur vis-a-vis des
acteurs de Uagroalimentaire

Agriculture Transformation )

67% 38% 40%

La méfiance est sélective et épargne les agriculteurs tandis que les
industries de la transformation et de la distribution
bénéficient d'un taux de confiance nettement inférieur a
celui d’autres secteurs (automobile, pharmaceutique, ...).

Benchmark industries

Industrie automobile Industrie pharmaceutique

47% & 50%

Source: IPSOS (2015), PwC Analyse



LeS raisonS des inquiétudes....

@ Crises, scandales, culte du secret...
® + leur hypermédiatisation... > méfiance

® renforcée par internet et Rx sociaux

® Les mutations du "systeme alimentaire”

- anxiogene

® Cacophonie diététique
® Perte des reperes traditionnels

@ Le besoin anthropologique de savoir ce qu'on mange
(cf l'incorporation)



Les mutations de la filiere alimentaire - peurs

e plus longue
e + complexe

® + technologique

e déshumanisée

e opaque
(cf lasagnes cheval)


http://perlbal.hi-pi.com/blog-images/108629/gd/129646392096/Caddie-de-Duane-Hanson.jpg

Dans ce contexte anxiogéne, les Frangais ont faim
de produits bio et... locaux

M Tout afait M Plutét = Plutotpas MPasdutout ™ Ne se prononce STOui ST Non
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% %
3 lls permettent de faire marcher I'économie locale, 3 97 R 2
B | d’aider les producteurs locaux
Ils permettent de s’assurer de leur origine 96 3
lls sont de meilleure qualité 94 5
lls ont meilleur goit 94 5
Ils correspondent davantage a mes valeurs, . |
i ¢ 54 = | 89 10
mes engagements personnels ou
lls sont meilleurs pour la santé 33 55 _,! 88 11
S |
Ils sont plus naturels 31 56 JJ., 87 12
Ils sont plus respectueux de 'environnement LS 61 ‘alz 86 13
' SR
- g
lls ne sont pas plus chers IS 34 41 E 149 | 50
S . N s

IPSOS, Les Frangais et le consommer local (pour Bienvenue a la ferme), 2014
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La proximité recherchée est aussi humaine

£ Lokt
PRODUCTEUR

) £ Lokt N i s
PRODPUCTEUR s

MELON
de la propriété de Joseph Pantagéne
producteur d Pemes Les Fontaines

A (Vaucluse)

(0 )ambon de no ‘ .

CAMPA

- une filiere alimentaire pergue comme déshumanisée



&

Une éthique alimentaire a 5 composantes

la nature 'animal

~ /mqj/
alimentaire

la solidarite,
la responsabilité
la Tr%rencej

sincerité

le cor'sz

i

... en interaction etroite

25/06/2019 44



1. Une éthique du corps

1960's : “narcissisme hédonique”

= santé > bien-étre... global

= culte du corps = obsession de la minceur
- jeunesse et beauté éternelles

= |e bien-étre passe en 1¢" par I'alimentation

®m obsession du sain = orthorexie

La santé, préoccupation montante chez les jeunes !

gmn er, @
ouger

Génération PNNS
(2001)

PROGRAMME
N ATIONAL
NUTRITION
S ANTE




Le bien-étre passe aussi par l'activité physique
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. Une éthique de la nature

80 % d'urbains = “faim" de nature

.. parfois mythique, idéalisée, voire sacralisée
- une mere nourriciere, pure, bienveillante...

le “naturel” : bon en soi # l'artificiel

peur du chimique, rejet de l'industriel, du "gros”, des
“manipulations” (ESB, O6M, clonage...)

AGRICULTURE CERTIFIE PAR FR-BIO-01
BIOLOGIQUE AGRICULTURE UE/NON-UE

- la "naturalité” est associée a l'aliment végétal



3. Une éthique de la responsabilité et de la solidarité

La fagon dont je me nourris a aussi des impacts sur-...

= |'environnement, le bien-étre animal, la sécurité
alimentaire mondiale...

\ :’ /
 WHRVERR N7 g SO A

= |a rémunération et cond. travail des agri. et salariés

7 3% {iE
Dans mon pays, les urs / éleveurs

ne sont pas rémunérés équitablement

Sont préts & payer plus cher pour valoriser
le travall des agriculteurs et des éleveurs

Kantar TNS Food 360° / 2018




4. Une éthique de la "transparence”

Un besoin de savoir... mais pas tout

Le vral

TOP 5 BESOIN DE PLUS
DE TRANSPARENCE SUR...

9 I % Souhaitent plus @ 6 I % :_r;grriégcljri)eenctjses

de transparence E
< > concernant "’u 0/ La liste des ingrédients
Q les produits S 5 6 /O /_composmon
alimentaires
‘;Eﬂ 4 3 0/ Les lieux de
O fabrication
£ 0/ Les conditions de
ﬂ q a /0 production/d'élevage

. &
Kantar TNS Food 360° / oct. 2018 Y 3 5% %f;,gﬁiﬁif s sarid

= la part du prix d'achat qui revient a l'agriculteur

m les conditions de travail et rémunération des salariés



L'aliment d'aujourdhui...

EGUMES

ULETTE),
FECULE DE ¥ ME MODIFIEE,
CANOLA), SEI ' , EXTRAIT DE
LEVURE AUTI( | E), SAVEUR, SEL
CELLULOSEI \ - . JRE D'OIGNON,
POUDRE D'Al - e DE 5008,
EPICES, SOLIgs 8 HYDROGENEE,
GUANYLATE | IMME DE GUAR,
BICARBONAT ' DE POULET,
PHOSPHATE (/8 © RANT, EAU,
TOCOPHERO! WLE.
ALLERGENES ~_E), SULFITES



Non a la chimie !
Oseriez-vous manger ceci ?

INGREDIENTS: AQUA ‘590 9%2 SUGARS (4.9%) &FRUCTOSE L
GLUCOSE (41%), SUCROSE (9%]), FIBRE E480 (2.0%), ASH, FATT
ACIDS (<1%) (OMEGA-6 FATTY ACID: OCTADECADIENOIC ACID (429%),
OMEGA-3 FATTY ACID: OCTADECATRIENOIC ACID (31%),
OCTADECAENOIC ACID (20%), HEXADECANOIC ACID (6%),
OCTADECANOIC |

‘éﬁ“ﬂ‘f}}j&,‘@sz e q"°""é?nsm&ﬂic‘f‘ﬁs’éaﬁ‘f}fﬂ‘i?;“ P

LINE 4% 0
(2%), TRYPT PH N P N,
PRESERVATWES .

E161d. E16e, E16  «
PHYTOSTEROLS, ~ X _~_|_e=3

FURAN-3-ONE, 2.
DECALACIONE, -
“'DRO HO

NEROLIDOL, E15 . on =7 A e
ETHYL BUTANO I *

HEXYL ETHANGAc, (cremcacivrie  cinmiwonic, DUiTL
ETHANOATE, METHYL OCTANOATE ETHYL OCCTANOATE, OCTYL-2-
METHYL BUTANOATE OCTYL HEXANOATE DECYL BUTANOATE
DECYL ETHANOATE. METHANETHIOL ETHYL 3-MET HYLBUTANOATE.
GERANIOL, E210, FARNESYL ACETATE, MESIFURANE, METHYL
ANTHRANILATE, GAMMA-DECALACTONE, METHIONAL,
DIMETHOXYMETHANE, 1-BUTOXY-1-ETHOXYETHANE), 2-(4-
HYDROXYPHENYL)-ETHYL BETA-D-GLUCOPYRANOSIDE.



5. Une éthique de l'animal

> responsable du déclin de la conso. de viande ?

// . o

® Boeuf des 1980; 1990's : porc; 1998 : I'ens. de la viande
- antérieur aux crises (ESB : 1996)

® Le prix n'était pas la 1¢¢ cause de cette baisse

Consommation francaise de viande
kg/habitant/an(1) ESB (Agreste)
40 ;
: : Porc || e,
raisons multiples M_f__ |
et diverses... 30— Bovin [~
e
, 20 A
B recemment, une ud
accélération o "1 | AT
ﬁ Autres viandes |
> nouvelles causes | [Mouton by T e teet TN
CI et er e reretrrr e rrriret I I |

1960 65 70 75 80 85 90 95 2000 05 ﬂ?
25/06/2019



Le déclin de la viande : une tendance pas si récente

Une évolution des représentations et des attentes

1. Des années 1980 a l'aube du XXI° siécle

RN K\//

® société "tertiarisée” : force physique moins valorisée
- perte d'aura de l'aliment qui... I'incarnait

® Trente Glorieuses : explosion du pouvoir d'achat >
viande banalisée : elle n'est plus un marqueur social

® souci de santé > impact des msg nutritionnels

e un aliment pas assez adapté aux nouveaux
modes de consommation

® leres crises (ESB, 1996) et forte médiatisation



LA CONSOMMATION DE PRODUITS CARNES DIMINUE ANNEE APRES ANNEE

Quantités moyennes journalieres Fréquence de consommation sur une
de produits carnés consommeés en g/jour | semaine (nombre d'actes/semaine)
I53 11,8
145 11,2

10,7

D)

10,1

2007 2010 2013 2016 2007 2010 2013 2016
" Ingrédients carnés B Charcuterie ™ Volaille, gibier ™M Viande de boucherie
Produits tripiers
Base : |8 ans et plus. Source : enquétes CCAF 2007, 2010, 2013 et 201 6.
Lecture : en 2016, les adultes consomment Lecture : en 2016, les adultes consomment
I35 g de produits carnés par jour des produits carnés 10,1 fois par semaine en
contre 153 g en 2007. moyenne (I |,8 en 2007) dont 2,4 fois pour la

viande de bouchenie (3,2 en 2007).

NB : la consommation de produits cameés s'évalue en gjoutant les consommations de viandes de boucherie (boeuf,
veau, agneau, cheval) et produits tripiers, de charcuteries et de volailles et gibiers, sous guelques formes que ce soit
(viandes fraiches ou surgelées, brutes ou hachées, transformées ou non dans un plat tout prét sous forme d'ingrédient).
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2. Depuis les années 2000

nouvelles crises > médiatisation (cf lasagnes)

internet et réseaux sociaux > amplifient les peurs

OMS (2015) - viande rouge : “probablement cancérogene"

conscience croissante / environnement
(accusations = GES, prélévements en eau...)

inquiétudes / démographie (gaspillage de protéines végétales ?)
montée de la sensibilité /* souffrance et mort animales
quete d'identité, de distinction > végétarismeS

prises de position de personnalités, d'associations...

et... baisse du pouvoir d'achat, hausse de la pauvreté



/ Les jeunes consomment la viande différemment

EN 2016, GRACE AUX SANDWICHS ET PLATS PREPARES, LES 18-24 ANS SONT LES PLUS GRANDS CONSOMMATEURS DE PRODUITS CARNES

Quantités moyennes journalieres de produits carnés Fréquence de consommation sur une semaine
consommeés en g/jour (en nombre d'actes de consommation par semaine)

135 138 106 105 104
17

10,0 10,0

9,7

B N

8-24ans ) 15-34ans  35-44ans  45-54ans S55-64ans 65-74ans TS ans 18-24 ans 25-34ans 35-44ans 45-54 ans 55-64 ans 65-74ans  75ans
et plus et plus

W Ingrédients carnés B Charcuterie ™ Volaille, gibier W Viande de boucherie Produits tripiers

Base : |8 ans et plus.
Source : enquéte CCAF 2016.

® les plus grands conso. de produits carnés : les 18-24 ans |

® avec une forte part des "ingrédients carnés”
56 (sandwiches, kebabs, burgers, pizzas, lasagnes...
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AUJOURD’HUI DANS 5 ANS

ST MANGE DE LA VIANDE OU DU POISSON : 96% ST MAANGERA DE LA VIANDE OU DU POISSON : 93%

0 62% _ Manger de tout, y compris de la viande et du poisson

Manger de tout, y compris de la viande et du poisson,
mais mieux dans une démarche responsable

46%

Exclure systématiquement la viande et le poisson de I
6%

votre alimentation

Exclure systématiquement la viande, le poisson et les
aliments d’origine animale (ceufs, lait, miel, etc.) de
votre alimentation

1%

Question : « Parmi les pratiques alimentaires suivantes, laguelle correspond le mieux a celle qui est la votre actuellement ? » / « Et dans 5
ans, quelle pratique alimentaire aimeriez-vous avoir ? » (Base : Ensemble)

GAME CHANGERS M

Ipsos — Comportements alimentaires : les tendances de consommation des Francais — Interbey anvier 2019

® Pas de remise en cause de I'élevage, mais un rejet de
I'élevage « industriel » pour 1 sur 4 (projet Accept)

® Moins de viande (flexitarisme) mais mieux

® Des végans ultra-minoritaires... mais choyés par les médias et
actifs sur les réseaux = leur discours infuse dans la société
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AGRICULTURE CERTIFIE PAR FR-BIO-01
BIOLOGIQUE AGRICULTURE UE/NON-UE

Le bio : a la croisée de ces attentes

Les principales raisons
de consommation
de produits biologiques

Source : Agence Bio, baromeétre 2018



/_ L'engouement des Francais pour le bio
9,7 Mds € en 2018

BIOLOGIQUE AGRICULTURE UE/NON-UE
~° (5 % du marché alimentaire)

1 Frangais sur 2 mange bio au moins 1 fois / semaine

Q1. Avez-vous consommé des produils biologiques au cours des 12 derniers mois 7
Consommateurs au

Base fotal Frangais : 2000 moins une fois par mois

2018 12% — 25% 17% 12% 1%
2016 15% “ 26% 21% 1% 69%
2015 10% “ 28% 24% 1% 65%7

= Tous les jours = Au moins une fois par semaine Environ une fois par mois Moins d'une fois par mois = Jamais

SOUf‘CC . Agence BIO bar'omé'h"e 2018 2w Evolution significative d'une année sur l'autre h

2018 : baisse des consommateurs quotidiens (- 4 %)
et hausse des non-consommateurs (- 4 %)
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Doute sur le fait
que le produit
soit totalement bio

O B«

Produits trop cher

Vs 2% € 23«

Pas le reflexe Offre qui ne Par manque
d'en consommer correspond pas d'information
aux besoins

Les principaux freins
a la consommation ‘
. . . Source : Agence Bio
de produits biologiques barométre 2018

7;& Les dossiers d
u
’\ ca‘?‘dm‘ U ocizpin

e = et v
ne aine REFERENDUM ,2,:3‘555?

Le bio n'échappe pas au
climat de méfiance généralisée
Y Levraj,

> le faux,
le frelatg,.
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Le bio : des fragilités -

AGRICULTURE CERTIFIE PAR FR-BIO-01
BIOLOGIQUE AGRICULTURE UE/NON-UE

_® (Certes, une croissance... insolente

-e réponse a un besoin de réassurance (santé)
- a une volonté de donner du sens a son alimentation

Un totem, un graal > risque de désenchantement

Un bio critiqué
- bio = social ? petite fermes familiales ?
- bio = zéro traitements ?

- le naturel = inoffensif ?
- quid du bio low cost en GMS ?
- quid du bio importé ? hors saison ? ultra-transformé ?

- pas d'obligation de résultats = un réel impact santé ?
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En conclusion....

® Des citoyens qui veulent reprendre le contréle
de leur alimentation, lui donner du sens

e exigeants et méfiants > veulent savoir

e Transparence ?
ou sincérité ?

® Communiquer... au sens étymologique du terme
1) mettre en commun = écouter

2) entrer en relation avec - ouvrir les portes,
discours de vérité



Naniai

NATEXBIO.
Paris, le 20 juin 2019

Merci pour votre attention

Eric BIRLOVEZ
ericbirlouez@wanadoo.fr
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2,0
(;) 17 MILLIONS HA

1.5 MILLION HA
1,3

MILLION HA
MILLION HA

2015 2018 2017 2018

e - —- —

: +1.4
MDS ¢ MILLIARD €
+15,7%

2016 2017 2018
Source : Agence BIO/AND Internationnal

Source : Agence Bio



La grande
distribution

La vente
directe

Autres :
Artisans,
commerg¢ants,
restauration

Les magasins
spécialisés bio

23% Epicerie 19% [fgumes 1% Crembvrte 12% Joohsees




En 2018

® 42 000 exploitations bio (ou en conversion)
contre 12 000 en 2007 (+ 13 % /t 2018)

® 9.4 % des fermes francgaises (+ 13 %)

e 75 % dela SAU de la France (+ 17 %)

e 155 000 emplois directs (+ 14 %)
(14 % de I'emploi agricole total)

e Marché : 9,7 milliards € (+ 17 %)
e 5 % des dépenses alimentaires (conso au domicile)

e Importations: 31 % en valeur
(18 % hors produits exotiques) Source : Agence Bio
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EVOLUTION DU NOMBRE D’OPERATEURS ET DES SURFACES ENGAGEES EN BIO

Surfaces
engagées (ha)

2 500 000

2000 000

1500 000

1000 000

500 000

0
¢ G P 0 S0 T Y0

Nombre d'opérateurs
engagés
100 000
2,04 millions ha
© Surfaces en conversion total
I Surfaces certifiées bio
80 000

B Nb. Exploitations engagées en bio
B Nb. préparateurs, distributeurs, importateurs et exportateurs bio

60 000

41 623 fermes
40 000

20 145 entreprises
20000

Source : Agence Bio
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NATEXBIO

Fédération des transformateurs et distributeurs bio

Fédération NATEXBIO
14 terrasse Bellini
92807 PUTEAUX

Email: contact@natexbio.com
Tel./Fax +33 (0)1 47 75 03 09



