Label créé en 2002
collectif engagé et humain

cControlé par un organisme tiers
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BIOPARTENAIRE

Le Label : Equitable & Bio
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A ; ) ; label ASSOCIATIF
Porté par un collectif d’entreprises et @ U e NSPARENT
d’organisations d’agriculteurs engagées en bio

+ de 15 ans d’expertise, pionnier sur le Commerce équitable origine
France des 2006

BIOPARTENAIRE membre et administrateur a Commerce Equitable
France




Les 3 garanties du label
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COMMERCE AGRICULTURE CONTROLE

EQUITABLE BIO INDEPENDANT




PRODUITS BIO
ALIMENTAIRES
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FILIERES BIO ET ENGAGEES A LINTERNATIONAL ET EN FRANCE

DU PRODUCTEUR AU CONSOMMATEUR

pour + de
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Les grands principes du
commerce équitable

LOI Sur I,ESS du 31 JL””et 2014 (décret 17 sept 2015)

Autorise les entreprises a utiliser la mention « commerce équitable » sur des produits francais

* Organisation des producteurs en structures a la gouvernance démocratique
* Engagement commercial au moins é€gal a 3 ans

* Paiement par |'acheteur d’un prix rémunérateur pour les agriculteurs

* Octroi par I’'acheteur d’'une prime obligatoire destinée au projet
collectif

Actions de sensibilisation et d'éducation

Modes de production et d'exploitation respectueux de la biodiversité

Transparence vis-a-vis des consommateurs
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‘e ggmgg[ge Une croissance exceptionnelle de 22 % sur 'année 2018
France

+ 1,276 milliard d’euros de ventes aux consommateurs

Commerce équitable origine France : 34%

Double labellisation bio-équitable des références de produits équitables filiere
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Double-labellisation bio-équitable
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Evolution des ventes de produits issus du commerce éguitable entre 2004 of 2018 -




Les plus de
BIOPARTENAIRE

e La BIO

* Un dialogue tout au long de la
filiere

L contact dirvect avee mes
partenalres tout au long des filleres

* Des engagements de long terme
entre chaque maillon de
I’agriculteur au porteur de
marque

* Des pratiques sociales et
environnementales tout au long
de la filiere

* Une tracabilité assuree



- Syna IS

Une vision partagée
avec le Synadis BIO

* Un partenariat pour
développer les références
en magasins
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+ RESPONSABLE llieres equitables
+ PERENNE

+ EQUITABLE DISTRIBUER e,
magasins bio



LE LABEL BIOPARTENAIRE®

UN LABEL UNIVERSEL

FILIERES INTERNATIONALES
FILIERES FRANCAISES

Produits transformés avec des ingrédients équitables
d’origine France et internationale




Filiere Inde du sud
Jacquier

Porteur de projet : ECOIDEES
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ECOIDEES®
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Filiéere Inde du sud -Jacquie

RTIFIED ORGANIC FARM

s Name : M. Santhosh
D Nagenahall
lo. : KA1805000544
:1.02 Ha
)  Durga Organic Farmers Group
1By : Aditi Organic Certifcations Pvt Ltd

) Phaladaayi Foundation ®
nall, Segehall Cross, Wagadi Main Road, Bangalre-91.

v solution for Onganie ageicltine

pred by : Phalada Agro Researg
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Filiere Petit épeautre de Haute
Provence

Porteur de projet : EKIBIO
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Filiere Petit épeautre de Haute
Provence




